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Gestione crediti deteriorati

DoBank cresce del 9%
prevede unariccacedola
-esiallargaanchenellaUe

Ricavie utili inaumento per
doBank.Al31 dicembre 2018,
listituto veronese
specializzato nella gestione dei
creditideterioratiharegistrato
ricavi lordi per 233,5 milioni di
euro, in crescitadel 9%
rispettoal 2017 grazie
allaumento di tutte le principali
componentidibusiness.
Crescono soprattuttoiricavidi
servicing, focus delgruppo e
pariall88% del consolidato,
ma sono quellida
co-Investimento e da prodotti
ancillari, paria 28 milioni (in
aumento del49%)a
incrementare
percentualmente dipill

PORTAFOGLIO GESTITO.
Sempre afine dicembre, la
consistenza del portafoglio
gestito erasalitaa 82,2 miliardi
dai 76,7 miliardiprecedenti,
| costioperativi, paria 128,3
milioni, risultano in aumento
del 4% rispettoai1233del
2017 nonostante la crescita
deiricavidel 9% e lavvio di
nuove iniziative in Greciaein
Italia. Alnetto deglionerinon
ricorrenti, [Ebitda & salito del
20% a 84 milioni,conun
margine chesiérafforzato al
36% suiricavidal 33%
precedente. Il risultato netto
dellesercizio & stato quindi pari
_ @509 milioni, in crescita del
13% rispettoallesercizio
precedente. Laposizione
finanziarianetta & infine
positiva per 67,9 milioni

! rispettoai 38,6 milioniafine 2017

* edopoil pagamentodi30,9

L milioni di dividendi. Spiccain

| sostanza latotale assenzadi

! indebitamento bancario. Positive

I anche le indicazioni di sicurezza

1 patrimoniale con lindice Cetl che

| afine 2017 erisultato in leggero

| caloal 26,1% dal 26,4% dellanno

| precedente.

| STIME. | risultati2018

| confermano in pieno gli obiettivi

| delbusinessplan 2018-2020

i presentato lo scorso giugno.
Anche grazie acioil gruppo
prevede la distribuzione diun

.+ dividendo parial 70% dellutile
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i realizzato. In considerazione poi
1 dell’accordo per facquisto di
| Altamira Asset Management
! (ufficializzata lo scorso 31
i dicembre),doBank prevede di
I aggiornare gli obiettividel piano
i strategico successivamenteal
| g Let
i completamento dellacquisizione,
1/ SaHR ! 2ol
! attesoentro il prossimo maggio.
i Perl'ad Andrea Mangoni «nel
< LRl
! 2018 sonostati compiuti
| importantipassiinavantinella
TP eI R / :
! realizzazione del business plan sia
! alivello organico, con unEbitdain
| crescitadel 20% euna
[ - .
| generazione dicash flow per oltre
' 65 milion, sia tramite lanuova
| acquisizione. Alla luce di questi
. | risultatiguardiamo al mercato
g . " _w
| europeo del credit servicing con
s CE
| ottimismo e continuiamo a vedere
| opportunitadicrescitanei
| mercatie neisegmentidi
| prodottoin cuisiamo
i leaders. ALAz.

INIZIATIVA ASMAVE

Progetto

di promozione
della bellezza
delmarmo

Asmave, consorzio marmisti
veronesi ha organizzato un
convegno a Villa Bassani
Brenzoni in Sant’Ambrogio,
sulla promozione della Pie-
tra Naturale, con la partecipa-
zione di molte aziende iscrit-
te ai consorzi storici tra cui
Valdipan e la stessa Asmave.
«S1 possono osservare esem-
pi sulla pubblicita odierna
per comprendere che sui me-
dia & pubblicizzato di tutto,
tranne che la pietra naturale
e il suo uso» ha esordito Do-
nato Larizza, presidente di
Asmave. Flavio Marabelli,
sottoscrittore della rete d'im-
presa Pietra naturale Autenti-
ca, ne hasottolineato le pecu-
liarita. «Lavoriamo da oltre
un anno con associazioni e
aziende del comparto e
dell'indotto» ha spiegato Ma-
rabelli «per un progetto di
promozione per far conosce-
re la bellezza dei prodotti».
L'obiettivo & ambizioso, ha
sottolineato Larizza «mairri-
nunciabile e le aziende ade-
renti, non solo del comparto
marmifero ma anche mecca-
nico e chimico, sono oltre -
una cinquantina, tra cui Ve-
rona Fiere». Nel dibattito so-
no emerse tre nuove adesioni
alla rete, oltre alla conferma
del Verona Stone District. Gi-
no Bombana, sponsor della
serata con Tenax, ha sottoli-
neato «/'importanza di aderi-
re a un progetto cui nessuno
dovrebbe sottrarsi, per il lu-
stro che porterebbe al com-
prensorio marmifero verone-
seeitaliano». e MuU.



