BILANCI. Consorzio Asmave: «Criticita, ma ora ordini aumentati». Confronto con Val di Pan, Stone District e Veronafiere

Marmo, un 2019 tra alti e bassi
Operatoridivisi sulle strate gle

Promozione, servono piu soldi
Marmomacchine e la rete «Pietra,
naturale». Antolini: una lobby per
difenderci. Dal Corso: e piu tutele

Scintille tra gli attori del Di-
stretto del Marmo di Verona
hanno contraddistinto il bi-
lancio 2019 di Asmave, il
Consorzio Marmisti Verone-
si,a Villa Bassani di Sant Am-
brogio di Valpolicella. 11 pre-
sidente di Asmave Donato
Larizza, nella relazione an-
nuale, ha evidenziato le attivi-
ta svolte e le criticita di un
comparto in flessione. «Il
2019», ha esordito Larizza,
«& stata un’annata altalenan-
teanche se, nell'ultimo perio-
do, si sono intensificati ordi-
ni erichieste. Merito delle no-
stre aziende all’avanguardia,
in grado di affrontare un mer-
cato globale agguerrito».

LA MARCATURA CE. «Seguia-
mo dal 2005 la marcatura
CE, obbligo di legge dal 2015
a livello europeo», ha prose-
guito il vicepresidente di
Asmave Paolo Savoia. «Si
tratta delle prove tecniche
sui prodotti lavorati, la no-
stra banca dati ne compren-
de 178 cui se ne aggiungono
ogni anno di nuovi. Auspi-
chiamo che nuove aziende
aderiscano al progetio per di-
minuire i costi di adesione».

DISTRETTO E SEDE. Il Verona
Stone District, realta che uni-
sce le realta associative e isti-
tuzionali del distretto scalige-
ro, si trasferira in Villa Bren-
zoni Bassani al termine della
riqualificazione di una parte
dell’edificio  storico di
Sant’Ambrogio di Valpolicel-
la. Tl presidente Filiberto Se-
menzin per il 2020 ha osser-
vato: «Grazie al rinnovato ac-
cordo di collaborazione con
Veronafiere, avvieremo ope-
razioni di internazionalizza-
zione e di acquirenti esteri,
designer, architetti che sirap-
porteranno in maniera diret-
ta con le imprese del distret-
tox».

RETEPROGETTO. Flavio Mara-
belli, presidente onorario di
Confindustria Marmomac-
chine con delega ai rapporti
istituzionali, ha illustrato la
rete-progetto «Pietra Natura-
le Autentica», creata nel
2018, a cui sta partecipando
una sessantina di aziende:
«Abbiamo raccolto mezzo
milione di euro, assolutamen-
te insufficienti per intrapren-
dere una comunicazione inci-
siva contro i materiali alter-
nativi, ceramica, agglomera-
ti di quarzo ma anche altri
che copiano la pietra natura-
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le, spopolando sul mercato.
Nel 2020 dovremmo compie-
reun passoin avanti per crea-
re una campagna distintiva».

LOBBY CONTROILFALSO. «Vo-
gliamo creare una lobby di

settore», ha aggiunto France-

sco Antolimi della storica
azienda lapidea «per valoriz-
zare l'utilizzo della pietra na-
turale e difenderci dai “fake
materials”, materiali che co-
piano quelli naturali, spac-
ciando il fatto, falsamente,
che sono costituiti anche con
parti naturali».

SCINTILLE. «Alla rete Pietra
Naturale Autentica partecipa-
no associazioni come '’Asma-
ve e imprenditori di tutta Ita-
lia, manon il Consorzio Val di
Pan», ha criticato Antolini.
«Non siamo contrari alla cam-

pagna», ha ribattuto Renato
Dal Corso, presidente del con-
sorzio della Valpantena, «&
necessario un confronto pre-
ventivo perché se pubblicizzo
il marmo italiano e questo sul
mercato viene venduto da un
concorrente straniero al 40%
in meno, qualcosa non vas.

1l presidente Larizza ha af-
frontato i rapporti con Vero-
nafieree Marmomae. «Leno-
stre imprese si sono confron-
tate con Veronafiere che ave-
va proposto di reinserire dal
2021 un padiglione dedicato
ad altri materiali comele cera-
miche. «I nostri imprenditori
sono insorti», ha rivelato La-
rizza, «e viste le reazioni, Ve-
ronafiere spa ha deciso di so-
spendere per due anni questo
progetto, chiedendo alle
aziende di avanzare proposte
su come modernizzare la ma-

nifestazione. Da gennaio
avanzeremo le nostre idee».
«Il padiglione di nuovimate-
riali», ha replicato Elena
Amadini, responsabile Area
Stone e Design di Veronafie-
re, presente all'incontroinsie-
me a Francesca Zivelonghi,
sempre dell'ente fieristico, «&
legato a ragioni profonde di
marketing e di mercato che
saranno approfondite nei
prossimi incontri.
Marmomac, dopo 54 anni,
presenta qualche ruga, ma
non vogliamo trasformare
Marmomage in un Cersaie (il
salone internazionale della
Ceramica per Parchitettura e
dell'arredobagno che si svol-
geinfieraa Bologna)di Vero-
na, bensi costruire una fiera
d’interesse per visitatori ed
espositori stessi». ®
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Leflessioni
dal 2007/
elacrisiUsa

Dopo lanno record del 2006
conesportazioniper 537
milioni dieuro, il Distretto di
Verona ha subito un tracollo
con la drammatica crisi del
2007-2009.

llcomparto perseil 38%in
valore delle proprie
esportazioniparia 199 milioni
dieuro.Dal 2010al 2016 sono
seguiti 7 annidicrescitaconun
recuperodel 26,2% paria 99
milioni dieuro. Ma quei 100
milioni di perdita netta sisono
riflessiinun calo del numero
delle aziende, infallimentiein
concordatipreventiviche si
stanno ancorasuccedendo, ela
conseguente perdita di migliaia

* dipostidilavoro.

lIbiennio 2017-2018 ha
registrato una nuova flessione
invalore per le esportazioni
calate di 52 milioni di euro, con
una perditamedia annua del
75%.

Nel primo semestre di
questanno laflessione
complessivadelle esportazioni
dimaterialilavoratie
semilavoratidel Distretto di
Verona, che valgono il 21,2% di
quelle dellintero comparto
nazionale, & stata del 3,2%, pari

‘al4milionidieuro:174,5

milioni contro i 180,4 milioni
registratinello stesso periodo
del 2018

Calo pesante verso gli Usadel
10,9% (40,7 milioni contro
45,7), minore ma pur sempre in
flessione le vendite verso la
Gran Bretagna (10,5 milioni di
euro 11,1}, eanche quelle verso
la Germania (38,9 milioni
contro39,4). Mu.
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